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Introducao

Bem-vindo!

Quase todos os dias, no ambiente de Tudo, o tempo todo, comunica quem somos,
trabalho ou de maneira informal, cada um como agimos e no que acreditamos.

de nés representa a Santo Antdnio Energia.

Somos todos embaixadores, seja Estas orientagdes vao ajuda-lo. Elas
respondendo a um e-mail, participando de compartilham o nosso pensamento sobre
uma reunido ou simplesmente usando uma nés mesmos como empresas. Fornecem as
camiseta com os nomes das nossas empresas ferramentas necessérias para a comunicagao
no fim de semana. com eficacia em nome das nossas Marcas.

E mostram exemplos para orientar vocé
sempre que for necessério aplicar os

E muito importante assegurar que a Marca elementos da Marca.

Santo Anténio Energia seja percebida por

outras pessoas com consisténcia e

integridade, isto &, refletindo os nossos

valores.

Guia de Linguagem SAE | 2



Marca e Linguagem da Marca
Imagem da Marca
Posicionamento

Nossos Valores

Identidade

Identidade e Imagem

Conceito de Linguagem da Marca
Diretrizes de Criacdo

Diretrizes de Texto

Logomarca e Logotipo

Comunicacdo das Marcas




Ela existe para
orientar, inspirar
e expandir a
criatividade.

O que € linguagem da Marca?

Linguagem é o que as pessoas usam para
comunicar suas ideias e sentimentos, por

meio da fala, da escrita ou de imagens visuais.

Linguagem da Marca é o conjunto de formas,
simbolos, estilos e contelidos que uma Marca
usa para expressar a sua esséncia, isto &, sua

razdo de ser, seus valores, responsabilidades,
aquilo que a torna original e Unica.

Com o tempo, a linguagem da Marca ganha
cada vez mais significados para as pessoas
com guem se comunica.

Fornece as ferramentas necessérias para a
comunicagdo em nome da nossa Marca com
eficacia. E mostra exemplos para orientar
vocé sempre que for necessério aplicar os
elementos da Marca.

A linguagem da Marca ndo é uma “caixa
fechada” cheia de normas, métodos e
sistemas. Ela existe para orientar, inspirar e
expandir a criatividade dentro de ideias e
conceitos que melhor expressam a Marca.
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Marca

nao é apenas
um simbolo.
Marca é
experiéncia.

O que é Marca?

Marca ndo é apenas um simbolo. E uma
experiéncia. Quando vocé usa o smartphone,
abre a embalagem de um produto, viaja por
uma companhia aérea, vé uma propaganda,
vOoCé tem experiéncias sensoriais mesmo

que nao perceba. Essas experiéncias captam
diferentes estimulos e sensacdes — positivos
ou negativos. E esse conjunto de sentimentos
que forma a imagem de uma Marca, para o
bem ou para o mal.

Produtos, agdes, empregos, investimentos,
opinides sdo maneiras das pessoas se ligarem
a Marca, criando valor e a tornando concreta,
real, mensuravel.
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Imagem e Imagem?

Neste Guia de Linguagem vocé vai encontrar
a expressado “imagem” com dois significados.
O primeiro € imagem no sentido perceptivo,
sensorial, ou seja, as informacdes, sensacdes,
sentimentos e estimulos que se tem a
respeito de uma Marca. Chamamos isso de
Imagem da Marca.

O segundo é quando falamos de imagem
visual, isto é, imagem fotografica, imagem
ilustrativa (desenho), imagem digital e assim
por diante.

Nas paginas seguintes sera facil entender
em que sentido a expressdo “imagem” esta
sendo usado.
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Por que uma
hidrelétrica deve
se preocupar com
a sua imagem?

Por que uma Hidrelétrica?

Se a energia elétrica ndo é um produto final,
que depende da escolha do consumidor,
por que uma hidrelétrica deve se preocupar
com a sua imagem?

Vocé ja pensou com quantas pessoas, que
tém caracteristicas diferentes, a Marca

de uma hidrelétrica precisa se relacionar?
Sdo acionistas, integrantes, investidores,
moradores das comunidades, jornalistas,
politicos, fornecedores, representantes das

agéncias reguladoras e do setor energético,
lideres do poder judiciério, dos sindicatos, dos
orgéos e entidades governamentais, e mais
uma dezena de outros publicos. Sdo essas
pessoas que formam a imagem da nossa
Marca e podem interferir para melhor ou para
pior no nosso desempenho do dia a dia. As
pessoas nao se relacionam diretamente com o
negodcio e sim com a Marca.
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Quando a imagem é formada
por aspectos positivos, a Marca:

identifica a empresa, seus produtos e servicos;

garante procedéncia e confianca;

atrai e mantém negdcios, recursos, talentos;

cria predisposicao nas pessoas;

aumenta o senso de pertencimento e a autoestima dos Integrantes;
conta histérias;

gera valor;

constréi relacionamento.
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ldentidade

Marcas tém vida prépria e, assim como as
pessoas, mostram suas caracteristicas

de identidade, comportamento, formas
de pensar.

|dentidade de Marca é o que se transmite,

se conta, se mostra e se expressa para as
pessoas, para os publicos de interesse da
Marca, a todos aqueles que podem interferir
no seu desempenho. Nao adianta apenas
fazer, se vocé ndo diz ao mundo quem vocé é.

Tudo comunica: o jeito de atender

ao telefone, um anuncio na revista, a
autoestima dos Integrantes, o bem-estar das
comunidades, entre muitos outros aspectos.

Guia de Linguagem SAE
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ldentidade e Imagem

E importante compreender a diferenca entre
identidade e imagem. Enquanto identidade é
a soma de todas as manifestacdes da Marca,
imagem é o que as pessoas percebem,
assimilam, reagem e formam opiniéo.

F comum Marcas que comunicam seus
atributos, valores, propédsitos e obtém uma
imagem contréria, avessa, que nao condiz
com a identidade que foi manifestada. Isso
pode acontecer por um ou varios motivos
criticos, como a falta de credibilidade

da Marca, por exemplo. Nesse caso, as
pessoas deixam de ser receptivas e formam
uma imagem negativa, desconstruindo a
identidade da Marca.
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12



ldentidade

E o conjunto de aspectos

que a Marca transmite, conta,
mostra e expressa para os seus
publicos de interesse.

Imagem

E o que as pessoas entendem,
assimilam, lembram, reagem,
formam opinido positiva ou negativa.

Identidade: propaganda, noticias na imprensa, atitudes dos Integrantes, midias sociais, site, confiabilidade do que
produz, investimentos, relatérios de sustentabilidade, resultados, organizacdo dos ambientes de trabalho, relagdes com
as comunidades sob influéncia, atendimento aos clientes, sistemas, satisfacdo dos Integrantes, etc.

Guia de Linguagem SAE

13



Diretrizes de Criacao

Em nosso caso, diretrizes sdo um esboco, em
linhas gerais, de um projeto, de um plano,
de uma ideia para fazer anincios, materiais e
pecas de comunicag3o.

Nas paginas seguintes as diretrizes apontam
para situagdes e propostas de imagem
(fotografias e ilustragcdes) como exemplos.

E claro que as fotografias e ilustracoes
ndo precisam ser as mostradas nas

paginas seguintes.

E muito importante dar atenc3o para a
estética das imagens.

Guia de Linguagem SAE
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Gente real, de verdade

Isso torna auténtica a nossa identidade.
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Otimismo

Acreditar nas pessoas em um futuro
melhor. Ter atitudes positivas.
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Reconhecimento

Lugares que as pessoas reconhecem,
que tenham valor afetivo, cultural, histérico.
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Opiniao

Emprestar o prestigio e a credibilidade = m
de pessoas formadoras de opinido que Hl Ny, “% il
conhecem a Hidrelétrica Santo Anténio e ¥ N\
avalizam nossos valores. Hl

—
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Patrimonio

Nossa comunicacdo deve evidenciar
os resultados de nossos esforcos em
gerar divulgacao e conhecimento
de pesquisas, preservacao

e recuperacao da historia. Esses sdo
legados que a Hidrelétrica Santo
Antdnio deixa para Porto Velho,
Rondénia e Brasil.

Essas imagens devem ser atraentes e ter um apelo
visual que cause impacto. Etica e estética
andam juntas.
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Inovacao

Projetos inovadores nos quais
investimos conhecimento, estudos
e recursos precisam ser contados:

a reproducdo inédita da piramutaba
em cativeiro, o Sistema de
Transposicao de Peixes, a criagéo
do pirarucu pelas comunidades
para fins comerciais.

Essas imagens devem ser atraentes e ter um apelo
visual que cause impacto. Etica e estética
andam juntas.
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Tecnologia

A Hidrelétrica Santo Antonio opera
com muitos recursos tecnoldgicos:
50 turbinas tipo bulbo, geraggo a fio
d'agua, simulador de operacao

de usinas, entre outros. Mas a maioria
dos recursos ndo sao visiveis ou
acessiveis para fotografias.

Nesses casos, a melhor alternativa
para mostrar tecnologia sdo
imagens fotogréficas internas das
casas de forca.

Guia de Linguagem SAE
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Melhorias em Educacaoe
Saude Publica

As obras de compensagao que

fizemos em Porto Velho foram

obrigacoes assumidas pela concesséo. Por
isso, o ideal é que elas sejam tratadas
como um tema geral e ndo

como realizagdes individuais.

Ex: Escola Tal.

O desenho é muito util e ltdico para
representar temas especificos.

Guia de Linguagem SAE
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Bem-estar da populacao.

A Santo Antonio energia construiu

um prédio para o Prato Cheio,
restaurante popular gerenciado pela
empresa. Fotografias do local para
divulgacao irdo captar imagens sem
atratividade e impacto visual, por conta
das proprias caraterisiticas fisicas do
local: muito movimento de pessoas, area
gue ndo possibilita planos fechados em
fotografias, etc.

O desenho é muito util e ltdico para
representar temas especificos.

Guia de Linguagem SAE
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Integracao.

/ 27
™

v
A Hidrelétrica Santo Anténio € um agente ﬁ
de transformacao e integracao de 'lﬂ

pessoas principalmente na comunidade ~

de Porto Velho. Mostrar vérias pessoas

integradas nos seus ambientes, e fazendo

parte da comunidade em atividades

do dia a dia, é uma tarefa muito dificil

para a fotografia. Na maioria dos casos,

fotografias dessa natureza produzem

imagens ruins, sem uma linguagem unica,

com tomadas fotograficas diferentes umas

das outras.

O desenho é muito util e ltdico para
representar temas especificos.

Guia de Linguagem SAE
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Da energia de umrio
para a energia que se
transforma

em eletricidade.

A missdo mais importante da Hidrelétrica
Santo Antoénio é gerar energia. Esse é o nosso
valor mais reconhecido, a principal razo de
nossa existéncia.

Mostrar a capacidade de acesso e
transformacdo dessa energia na vida de
milhdes de brasileiros é tocar as pessoas com
a eletricidade que geramos.




Nossos Integrantes.

Mostrar nossos Integrantes em materiais
de comunicag&o interna valoriza todos os
colaboradores, suas contribuicoes para os
resultados e o senso de pertencimento.

E recomendavel que as fotografias sejam
retratos (exceto em imagens que mostram
equipes, como aquelas usadas no

“Sou Energia”).

Fotografar retratos é muito dificil. Por isso, é
essencial que as fotografias sejam feitas
por profissionais.

Guia de Linguagem SAE
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Sustentabilidade

Sustentabilidade é um conjunto de realizagoes
sociais, ambientais e econémicas. Para
representar tudo isso em uma Unica imagem o
melhor recurso é o desenho, ailustracao, que
inclusive sintetizam a mensagem, tornando-a
mais lidica, mais agradavel e informativa.
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Outras diretrizes que nao estao incluidas
neste Guia podem ser consultadas com a
equipe de Comunicacao Corporativa da
Santo Antonio Energia.




Importante

Vale lembrar, mais uma vez, que a
linguagem da Marca e as diretrizes de
comunicacdo ndo sdo uma “caixa fechada’
com normas, métodos e sistemas.

I

Elas existem para orientar, inspirar e
expandir a criatividade dentro

de ideias e conceitos que melhor
expressam nossas Marcas.



Diretrizes de Texto

As diretrizes de texto contém o uso de
termos utilizados cotidianamente, e que
contribuem para uma melhor percepcéo e
entendimento sobre a Hidrelétrica Santo
Antonio e a Santo Anténio Energia, bem
como as atividades que desenvolvem.

Essas orientacdes podem ser aplicadas em
todos os materiais utilizados na comunicacao
com os nossos principais publicos de

relacionamento, consolidando assim a
identidade das nossas Marcas.

De modo geral, as diretrizes de texto ndo
s3o estaticas — elas mudam de acordo com
as situagdes que surgem naturalmente na
historia de uma empresa. Com o passar do
tempo, termos sdo substituidos ou novas
denominagdes séo incluidas, enriquecendo
continuamente essas diretrizes.



O objetivo dessas diretrizes é orientar
nossos Integrantes, em relacdo ao uso de
termos utilizados cotidianamente, que
contribuem para uma melhor percepcéo
e entendimento sobre a Santo Anténio
Energia, bem como as atividades que
desenvolvem.

Essas orientacdes podem ser aplicadas
em todos os materiais utilizados na
comunicagao com 0s NOSSOS principais
publicos de relacionamento, consolidando
assim nossos posicionamentos, valores,
Marca, identidade, personalidade, etc.

Elas ndo se aplicam apenas a nossa
logomarca, cuja construgdo é

definida com outros parémetros, como
tipologia, dimensionamento, cores definidos
pelo Guia de Linguagem.

De modo geral, o manual ndo é um
instrumento estatico — ele muda de acordo
com as situacdes que surgem naturalmente
na histéria de uma empresa. Com o passar
do tempo, termos séo substituidos ou novas
denominagdes séo incluidas, enriquecendo
continuamente nosso Guia de Linguagem.

Por isso, mantenha-o sempre a méo e,
surgindo duvidas ou a necessidade de
incluir novos termos, contate a equipe de
Comunicagao Corporativa.



NOs
Pode-se escrever na primeira pessoa do plural:
...todos nés acreditamos...

Ou na terceira pessoa do singular:
A Santo Antonio Energia...

Individuo

Pensar como individuo e nao como
redator, executivo ou técnico.



Credibilidade

Transmitir credibilidade e confianca.
Evitar frases longas.

Ir direto ao ponto.



Ser criativo

Um texto criativo facilita que o leitor
entre em contato com o conteudo da
mensagem.

Ser persuasivo

Nossos textos falam sobre temas que, as
vezes, as pessoas nao sabem ou duvidam.

Use argumentos convincentes,
reais, relevantes.



Adequado

Direcione o texto para as pessoas que
vao ler as mensagens. Nao adianta usar
palavras técnicas para quem é leigo no
assunto.

Menos € mais

Escreva de maneira simples, use palavras
de facil entendimento, torne o texto
agradavel de ler.

Evite ser prolixo. Ninguém tem tempo
para ler textos longos.



Quem SOMOS COMO eEMpresa

Santo Anténio Energia, Sociedade de Propédsito Especifico (SPE). E a concessionéria
responsavel pela operacdo da Hidrelétrica Santo Anténio, que possui a seguinte
composicdo acionaria: Furnas Centrais Elétricas (39%), Caixa FIP Amazdnia (20%), Odebrecht
Energia (18,6%), SAAG (12,4%) e Cemig (10%). Pelo fato de possuir debenturistas, segue as
mesmas regras das Empresas de Capital Aberto estabelecidas pela CVM — Comissédo de
Valores Mobiliarios. Emprega cerca de 420 pessoas (81 em Sdo Paulo e 339 em Porto Velho).



Somente as letras iniciais da Hidrelétrica Santo Antonio e da Santo Antonio Energia sédo
MAIUSCULAS, salvo excecdes acordadas com a Comunicagdo Corporativa.

Sempre que o texto fizer referéncia a geradora, a palavra a ser utilizada é Hidrelétrica — com H
mailsculo, quando iniciar uma frase ou mindsculo, quando estiver no meio dela.

Nossa hidrelétrica é a quarta maior do pais.
Hoje, com 50 turbinas em operagdo comercial, nossa hidrelétrica esté a plena carga.

A opcao USINA somente deveréd ser usada para evitar que a palavra HIDRELETRICA seja
utilizada duas vezes em uma mesma frase.

Nossa hidrelétrica, hoje com 50 turbinas em operacéo, abastece diversas regides e vem se
consolidando como a quarta maior usina do pais em geragdo hidrica.

Outra opcao é utilizar a palavra GERADORA, em substituicdo a USINA.



Integrante apenas com o | mailsculo é a denominacéo dos profissionais que compdem o
quadro de funcionarios da empresa. A segunda opg¢ao é Colaborador(es) ou Colaboradora(s),
para ser utilizada exclusivamente quando o termo aparecer em uma mesma frase.

Utilizar S/A ou S.A. apenas nos casos de comunicagdes oficiais, juridicas, de mercado ou
quando a classificagdo como empresa for absolutamente necessaria.

Para designar o local onde estdo em operagéo as turbinas da hidrelétrica pode-se usar dois termos:

Grupo Gerador, PREFERENCIALMENTE, no singular ou plural, de acordo com a necessidade.
Ou Casa de Forca como OPCAQ, também no singular ou plural, para evitar repetir em uma
mesma frase 0 mesmo termo.

A segunda utilizagdo de Grupo Gerador em um mesmo texto pode ser abreviada, desde que
na primeira o termo esteja por extenso e entre parénteses a abreviatura (GG).

Para numerar o Grupo Gerador dever-se utilizar apenas os algarismos 1, 2, 3, 4. Nunca por
extenso: Um, Dois, Trés, Quatro.

No caso de Casa de Forga, o termo somente devera ser usado por extenso e também com
algarismos para identificagdo numérica.



Turbina deve ser escrita sempre com o T mindsculo, com excecao de quando a palavra iniciar a
frase. A segunda opg¢do, quando o termo se repetir em uma mesma frase é unidade geradora,
com “u” e "g"” em letras minusculas, exceto quando iniciar uma frase.

APENAS as letras iniciais das areas e dos principais dispositivos que compdem a empresa,
e que tém relacdo com sua atividade, devem ser escritas com letra maiUscula e sempre
por extenso: Nucleo Administrativo, Escritério Administrativo de S&o Paulo, Sistema de
Transposicdo de Peixes, etc.

APENAS as letras iniciais das campanhas internas e dos programas e projetos devem ser
escritas com letra mailscula: Geragao Plena, Alta Voltagem, Programa de Visitas, Culturagéo,
etc. Pode-se negritar esse tipo de termo, mas nunca utilizar aspas para diferencia-lo do
restante do texto.

Nomes genéricos de animais, como peixes, aves, mamiferos, devem ser escritos sempre com
letra minUscula. A mesma regra serve para as espécies, como piramutaba, dourada, bicho-
preguica, tamanduda-bandeira, onga, etc.



Megawatt é uma medida que as geradoras de energia utilizam diariamente para mensurar a
poténcia que uma geradora possui. No nosso caso essa poténcia é de 3.568 Megawatts.

Abreviatura (MW).

Megawatt médio é a quantidade de energia produzida em um determinado intervalo de
tempo considerado.

Abreviatura (MW médio).
Megawatt hora representa o consumo de energia em um determinado intervalo de tempo.

Abreviatura (MW hora).

Quilowatt ou kilowatt é uma unidade de poténcia correspondente a 10% watts (1 kW = 1000 W).

Abreviatura (KW).

Gigawatt é uma unidade de poténcia equivalente a mil milhdes de watts.

Abreviatura (GW).



Nomenclaturas de cargos

e areas

Todas as areas da empresa devem ter apenas
a primeira letra maitscula em cada palavra, por

exemplo:

Presidéncia

Diretoria Financeira e de Pessoas
Diretoria Técnica

Diretoria de Operagdes

Diretoria Juridica

Diretoria Comercial e Regulatéria
Diretoria de Comunicacgéo Corporativa
Contratacoes

Geréncia de Sustentabilidade
Manutengao

Os cargos — diretor, gerente, analista, coordenador,
etc. - devem ser escritos sempre em letra
minuscula, seguida da area com a primeira letra
maiuscula, desde que nao iniciem a frase.

A relagdo do Integrante com o cargo pode variar,
de acordo com a construcdo da frase.

Nosso diretor Financeiro e de Pessoas, Luiz Pereira...
O diretor de Operacdes, Dimas Maintinguer...
Alexandre Brito, diretor Juridico da Santo
Antonio Energia...



Abreviacoes e siglas

As abreviacbes e siglas em nomes de dreas somente podem ser utilizadas se o nome completo
da érea ja foi utilizado por extenso no texto.

A responsabilidade da 4rea de Salide e Seguranca do Trabalho é zelar pelo bem-estar fisico
dos Integrantes da Hidrelétrica Santo Antonio. Além de diversas a¢des, a SST também é
responsavel por promover palestras e orientacdes sobre o assunto.

A mesma regra vale também para abreviacdes e siglas de programas, projetos e locais.

O Diélogo Diario de Sustentabilidade é realizado todos os dias. O DDS acontece sempre no
primeiro horério.

O Grupo Gerador 1 alcancou sua poténcia maxima em fevereiro. O Ultimo recorde do GG1 foi
em maio do ano passado.

Nomes de instituicdes devem ser escritos por extenso na primeira vez seguidos de suas
respectivas siglas apds o hifen. Na segunda utilizagdo no mesmo texto pode ser usada apenas a
sigla, que deve ter todas as letras mailsculas.

Agéncia Nacional de Energia Elétrica — ANEEL
Agéncia Nacional das Aguas — ANA
Ministério de Minas e Energia — MME



Palavras estrangeiras

A utilizacdo de palavras estrangeiras deve sempre ser em itélico.
Exemplos:

Log boom

Background

Copyright



Numeros

Até a primeira dezena devem ser escritos por extenso: um, dois, trés, quarto, cinco, seis, sete,
oito, nove e dez. A mesma orientacdo serve para cem, mil, milhdo, bilhao.

E para informagdes compostas:

450 mil Integrantes

600 peixes

3 mil parceiros

R$ 7 milhGes investidos
EBITDA de R$ 1,4 bilhdo

Quando o ndmero iniciar a frase, deve ser escrito por extenso:

Dois bilhdes de reais investidos...
Noventa Integrantes participaram...

Quando se referir a datas:
1° de fevereiro

29 de setembro

08 de marco



Logomarca




Logomarca | Elementos basicos

LOGOMARCA

Toda logomarca tem um simbolo. Na logomarca
da Santo Anténio Energia o simbolo é o desenho
que representa o infinito. O simbolo também
lembra o desenho estilizado da letra “S”, inicial de
Santo Antonio.

SantoAntonio
ENERGIA




Logomarca | Diagrama com medidas

LOGOMARCA

Diagrama com medidas da logomarca.
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Logomarca | Area de protecio

Uma érea de ndo interferéncia a logomarca tem de ser respeitada
para garantir a sua percepc¢ao e integridade. Nenhum elemento
gréfico deve invadir a area de protecédo — somente a cor do fundo
onde a logomarca for aplicada.

LOGOMARCA

Diagrama com orientac¢bes para area de protecdo da
logomarca.
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Logomarca | Tamanho minimo

Para preservar a legibilidade da logomarca e do logotipo devem ser
respeitados os tamanhos de redugdo méaxima mostrados ao lado.

1,5cm
SantoAntonio|
2,5cm [ ENERGIA'




Logomarca | Versoes

LOGOMARCA

A logomarca Santo Anténio Energia tem
duas possibilidades de aplicacdo: vertical
(preferencial) e horizontal. Dé preferéncia
para a versdo vertical, exceto quando

o espaco disponivel para a logomarca
apresentar caracteristicas mais horizontais.

A escolha de uma das versdes deve ser feita
pelas caracteristicas do espacgo horizontal ou
vertical onde a logomarca seré aplicada.

A logomarca na versao horizontal deve ser
usada apenas quando o espaco da aplicacéo
ndo se adequar ao uso da logomarca vertical
(preferencial).

Vertical (preferencial)

SantoAntonio
ENERGIA

Horizontal

ba SantoAntonio

ENERGIA



Logomarca | Tamanho da assinatura

SantoAnténio SantoAntonia
Lo ENERGIA ENERGIA ________.



Logomarca | Usos incorretos

Exemplos de usos incorretos:

SantoAntonio
ENERGIA

N3o alterar
a tipografia

SantoAnténio
ENERGIA

Nao distorcer

Santd”
Antonio
ENERGIA

N&o alterar a disposicéo
e proporcao dos
elementos

SantoAhtonio
ENERGIA

N&o usar a logomarca
em composig¢do com
imagens

s

SantoAntonio

N&o alterar as cores

Dia do Meio Ambiente

N&o criar mensagens
com a logomarca

N&o usar
em angulos diferentes

™~

SantoAntonio

N&o usar
a logomarca rebaixada



Logomarca | Cores

LOGOMARCA

A logomarca Santo Anténio Energia deve ser
usada preferencialmente nas cores azul, verde e

cinza.

SantoAntonio
ENERGIA

Pantone

Pantone 3015 C
CMYK
C100M30YO0OK?20
Monitor (Web)
R0G112B 158
#00709E

Pantone

Pantone 361 C
CMYK

COMOY 100KO
Monitor (Web)
R30G 181 B58
#1EB53A

Pantone
Pantone 425 C
CMYK
COMOYOK77
Monitor (Web)
R96G 96 B 91
#60605B



Logomarca | Meios eletronicos

LOGOMARCA

A logomarca com cores em degradé pode ser usada
exclusivamente em meios eletrdnicos: filmes institucionais e
publicitérios, videos, insercdes na web, painéis eletronicos e
aplicativos.

Pantone Pantone

Pantone 350 C Pantone 361 C
CMYK CMYK
C79MOY100K75 C4&IMOY 100KO
Monitor (Web) Monitor (Web)
R35G79B51 R30G 181 B58
#234F33 #1EB53A

@ Pantone

®
C)

SantoAntonio
ENERGIA

@ Pantone

®

@ Pantone

Pantone

Pantone 350 C Pantone 2965 C Pantone 3015 C Pantone 2965 C
CMYK CMYK CMYK CMYK
C79MOY100K75 CT100M38YOK20 C100M30YOK100 C100M38YO0K20
Monitor (Web) Monitor (Web) Monitor (Web) Monitor (Web)
R35G79B 51 ROG51B76 ROG112B 158 ROG51B76
#234F33 #82C6E2 #00709E #82C6E2



Logomarca | Negativo e positivo

a) Em preto e cinza, quando nédo b) Totalmente branca (tecnicamente
for possivel aplica-la em cores. se diz vazada), quando tiver de ser
aplicada sobre fundos preto ou em cores.

LOGOMARCA / /
Alogomarca Santo Antonio Energia tem outras duas bd \,\J SantoAnténio e

possibilidades de uso: SantoAnténio SantoAnténio ENERGIA ENERGIA
ENERGIA ENERGIA

Atencao
Observe gue os retdngulos nio fazem parte da
ogomarca ou do logotipo.



Logomarca | Fundos derivados de preto

A logomarca Santo Anténio Energia deve
apresentar sempre um nitido contraste, em relacéo
aos fundos onde for ser aplicado.

Ao lado, em tons de cinza meramente ilustrativos,
estdo exemplos de boas relagdes de contrastes
entre a logomarca e os fundos.

Atencao
Observe que os retdngulos nao fazem parte da
logomarca ou do logotipo.

<

SantoAntdnio

ENERGIA

-

SantoAnténio
ENERGIA

-

SantoAntoénio
ENERGIA

<

SantoAnténio
ENERGIA

>

SantoAnténio
ENERGIA

-

SantoAnténio
ENERGIA




Logomarca | Fundos coloridos

Ao lado, em fundos coloridos meramente
ilustrativos, estdo exemplos de boas relacdes
de contrastes entre a logomarca e os fundos.

< <

SantoAntoénio SantoAnténio
ENERGIA ENERGIA

< <

SantoAntoénio SantoAnténio
ENERGIA ENERGIA

Observe que os retdngulos ndo fazem parte da

ogomarca ou do logotipo.



Tipografias | Principais

Para estabelecer uma unidade tipogréfica para todas

as publicacdes, materiais diversos de comunicacéo e
pecas de midia foram escolhidas como fontes padréo as
tipologias Avenir e The Mix (na proxima pagina).

Tipografia principal

AVENIR

—
N
w
N
Ul
o~

Variacdes de tipografia principal

Avenir Light
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;' [ \=-(_+*&"%$#@!7<>

Avenir Book
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,.7;'[ I\=-()_+*&"%$#@! ?7<>

Avenir Roman
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;'T I\=-(_+*& %$#@!?7<>

Avenir Medium
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;'[ |\=-()_+*& % $#@!?7<>

Avenir Heavy
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;'[ ||\=-()_+*&"%$#@1?<>



Tipografias | Principais

Tipografia principal

THE MIX

abcdefghijklImmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0



Tipografias | Auxiliares

Nos documentos internos, como cartas, memorandos,
oficios, entre outros, editados em computadores com
limitacbes de fontes deve-se substituir por HELVETICA,
ARIAL ou TIMES.

Tipografia auxiliar

HELVETICA

a b cdef gh

i m n o tuvwxy z
ABCDEFGHIJKLMNO

qr s
QRST UVW XY Z

1 2 3 4 o5 o6 7 8 9 0

Variagcées de tipografia auxiliar

Helvetica Light Helvetica Bold
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;'[ |\=-(_+*&"\%$#@!7<> 1234567890,./;’[ ]|\=-()_+*&" %$#@!?<>

Helvetica Roman Helvetica Black
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;’[ I\=-()_+"&" % $#@!?<>

Helvetica Medium
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;[ I\=-()_+*&"%S$#@!?<>

1234567890,./5’[ J|\=-()_+*&*%$#@!?<>



Tipografias | Auxiliares

Tipografia auxiliar

ARIAL

a b cdefgh
A B CDEFGH

1 2 3 4 5

Variagcées de tipografia auxiliar

Arial

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;'[ I|\=-()_+*&"%$#@!?<>

Arial Italic
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./,[ ]|\=-()_+*& % $#@!?<>

Arial Bold
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;’[ 1|\=-()_+*&"%$#@!?<>

qrstuvwxy z

p
PQRSTUVWXYZ

/7 8 9 O

Arial Bold Italic
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;°[ J|\=-()_+*& % $#@!?<>



Tipografias | Auxiliares

Tipografia auxiliar

TIMES

a bcdefghijkImmnopgqrstu

VvV W XYy

z

A BCDEFGHTIJKLMNOPOQRSTUVWXY

1 2 3 4 5

Variagcées de tipografia auxiliar

Times Regular
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;°[ IN=-O_+*&" % $#@ ! 7<>

Times Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890,./;’[ I\=-()_+*&" % $#@!?<>

6

7

8

9

V4

0
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Comunicacao das Marcas | Cores auxiliares

S&o cores que podem ser utilizadas na comunicacdo,

além das cores do logotipo e da logomarca.

Pantone

Pantone 231 C a 15%
CMYK

C10 MO Y15 KO
Monitor (Web)

R 236 G 244 B 227
#ECFAE3

Pantone

Pantone 3135 C
CMYK

C100 MO Y31 K7
Monitor (Web)

RO G148B170
#0094AA

Pantone

Pantone 1375 C
CMYK

C0O M59 Y100 K18
Monitor (Web)

R 207 G110 BO
#CF7000

Pantone

Pantone 425C
CMYK

CO MO YO K77
Monitor (Web)
R95 G94 B%4
#5F5ESE

Pantone

Pantone 3425 C
CMYK

C100 MO Y100 K36
Monitor (Web)

RO G103 B41
#007839
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